
SERVICE OBJET DATE

Dacia Annons Guidelines
Riktlinjer för kommunikation gällande Dacia annonser



SERVICE OBJET DATE 2

Dacia Annons

En Dacia annons består av 3 delar: 
1. En fast ram med Dacia logotyp som är placerad längst upp. 
2. Ett mellanskickt som presenterar produkterna samt 

huvudbudskap. 
3. En informationsruta med 2 fasta element som inte får ändras 

från sitt ursprung.
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Under detta streckade område skall ingen text eller
bild befinna sig. Utan bara helvitt. Det skall heller
inte förekomma någon text på den blåa ytan.



SERVICE OBJET DATE 3

Dacia Annons

I mellanskicktet skall det som är huvudbudskap samt huvudprodukt
presenteras. Här är det viktigt att använda rätt typsnitt och färg när man 
visar produktnamn samt priser. Använd blå färg på priserna ej röda eller gula. I 
princip är det bara 3 års garantilogotypen som är fixerat i detta område.
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Fixerad / Fast

Plats för ÅF logga



SERVICE OBJET DATE 4

Dacia Annons

I denna ruta skall återförsäljares logotyp in samt sekundärt budskap. Här
finns det även plats för annan viktigt information så som
bränsleförbrukningsfakta, adress, andra priser mm. Men det är viktigt att
inte “ Dacia Group Renault” logotypen ändras eller att vår Pay off “ Think 
big, pay little ändras”

Plats för ÅF logga

Fixerad / Fast Fixerad / Fast
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SERVICE OBJET DATE 5

Övrigt

Typsnitt: 
Finns att hitta på Dacia Marketing Tool.

Dacia Färger



SERVICE OBJET DATE 6

Exempel på hur det skall se ut med andra typer av annonsformat

Plats för ÅF logga

Plats för ÅF logga

Plats för ÅF logga
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