RENAULT ANNONSER
GUIDELINES

Riktlinjer for kommunikation
gallande Renault annonser
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ANNONSSTOD

= Foljande riktlinjer ar obligatoriska och maste foljas for att fa
finansiering, 50/50 annonsstod fran Renault

= Aterforséljare som vill f erséttning skickar in sina annonser till
marketing.nordic@renault.com for godkdnnande. Godk&nnande
ges av Renault Nordic Marketing Department.

= Annonser som inte har godkants i forvag kommer inte heller att
finansieras av Renault
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RENAULTS 5 GRAFISKA GRUNDER

1. Renault logotypen:

Logotypen understryker
varumarkets identitet och
stodjer dess varderingar
och skapar en exklusiv
visuellt upplevelse som ar
konsekvent i all
kommunikation

==

ABCDEFG
> ' 5 HIJKLMN N
v

OPQRSTU
e aE VWXYZ =

En flik som tecken pa Samma typsnitt Vit ram for att fa fram
fornyelse av for identifiering och bilder och framhava
varumarket och dess konsekvens kvaliteten

standiga dynamik
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1. RENAULT LOGOTYPEN

= Vilken logo ska vi anvanda? Ladda ner [§ |

I kO nen Logotype Quadri_tcm85-660010.zip

= Vilken storlek? Logostorleken varierar
fran 1,5 cm till 12 cm beroende pa vilket
format annonsen har

= Storleken pa fliken och den vita ramen
beror pa logostorleken

= Det ska finnas ett fritt omrade
kring logotypen déar inte grafik eller
text far visas.

= Bakgrund: Logotypen ska placeras EXCLUS'D“"‘HEA
pa en vit bakgrund /—3 T

= Farger: Logo Typsnitt RXI:I.TE
CMYK 0-32-100-0  75.0-0-100 . |
RGB 247-177-000  33-36-36 ...,
Pantone 7408C 426C ' ”
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FORMATS LOGOTYPE SIZE
23 %23 cm 1.5cm
13 x13cm 1.5¢cm
13x185cm 1.5¢cm
46 x 30 cm 2cm
A3/42x297cm |2cm
A /21 x297cm | 1.5¢cm
115x30cm 15cm
A5 /1485x21 cm | 1.5¢cm
10x 21 cm 1.5¢cm
105x15cm 1.5¢cm
40 x 60 cm 3cm
50x 70 cm 45cm
60 x 80 cm 45cm
80 x 120 cm 6om
50 % 240 cm 12 cm
80 x 200 cm 12 cm
118,5x175cm 12 cm
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3. LOGOBLOCKET ey

= Renault logotypen anvands
tillsammans med fliken for att
symbolisera fornyelsen av
Renault. Fliken framhaller idén Y
att vanda ett nytt blad. ' _

I
1
EXCLLSION. |
ARER

-------------------------

= Extralinje: Om fliken ar pa en RENAULT
mork yta framhavs den med E \, NN
hjalp av en vit linje. Linjen bor R oot ¥ o
vara 1pt tjock pa en “vanlig” I P M

annons.

| ine 1t

= Farg: Fliken ska alltid vara i
fargen PANTONE ® 426 C
eller i fyrfargstryck
motsvarande C75 MO YO B100.

o)
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4. RENAULT TYPSNITTET

= FOr att sékerstalla
varumarkeskonsekvensen ska
alltid samma typsnitt anvandas,

Helvetica Neue Condensed. BbCcDdEe ......
FGHJJKLMNOPQRS

TUVWXYZabedefghijkl e

= Den ratta versionen stracker S|g
fran “Ultra light" till "Extra Bold".

* Ladda ned typsnittet genom att mnopqrstuvwxyz0123
klicka pa ikonen
4 5 6 7 89 #&*UAJ | ? gl Black Condensed
HelveticaNeueLT Std Cn.zip Feugait, quisit vendre eumsan ullandignit utet, sendit iustin vel Condenzad

doleseq niscidu issendrem ipit lom ipisl dolor B8 consequis
auguercil dolore modolora te delipis num volabor sequame onse-
quarm il ut la commod.
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5. VIT RAM

YMTE BRI 1 LY

= En vit ram runt bilden for att
framhéava varumarket.

= Den vita ramen bidrar till att
framhava varumarkets
visuella identitet.

= Proportionerna pa den vita
ramen ar beroende pa
storleken av Renault logotypen.
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= Vit ram = 1/3 av logotyp

storleken.
= Vi rekommenderar att lagga till : | '
5 mm i sakerhetsmarginal for ' - pinamy
pappersbrytningen o) 1..;ﬂ..“. i
__________________________________ {mwarr |
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EXEMPEL PA HUR EN ANNONS SKA SE UT

Bild, budskap VILL DU VETA VAD SOM GJORDE E
och TILL SVERIGES MEST KOPTA SMABIL 2010?
erbjudande

NYA RENAULT CLIO ANNIVERSARY,

rran 114.900:- (1.160:-/mAN)

INKL. 20.000:-| RABATT

§ Renault Clio blev Sveriges mest salda smabil 2Q10. Och det ar inte sa konstigt. Den ar snygg, rymlig, saker och riktigt

F\
kul att kora. Medellen Clio Anniversary ar de: m fullmatad med extrautrustning. LAS MER PA WWW.RENAULT.SE v

Kampan] s

D o oo e e el ey R T U S oo ST o3 vt __ i R N I
eller - Ioe Zu t
special g9
logotyp Plats for AF logga (vanstef anpassad)

Underrubrik

DRIVE THE CHANGE @
RENAULT NORDIC AB FEBRUARI 2010 RENAULT



ALTERNATIV LAYOUT FOR VINJETT FORMAT
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