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RENAULT ANNONSER 
GUIDELINES
Riktlinjer för kommunikation 
gällande Renault annonser
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ANNONSSTÖD

§ Följande riktlinjer är obligatoriska och måste följas för att få
finansiering, 50/50 annonsstöd från Renault 

§ Återförsäljare som vill få ersättning skickar in sina annonser till 
marketing.nordic@renault.com för godkännande. Godkännande 
ges av Renault Nordic Marketing Department.

§ Annonser som inte har godkänts i förväg kommer inte heller att 
finansieras av Renault
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RENAULTS 5 GRAFISKA GRUNDER

En flik som tecken på
förnyelse av 
varumärket och dess 
ständiga dynamik 

Samma typsnitt
för identifiering och 
konsekvens

Vit ram för att få fram 
bilder och framhäva 
kvaliteten

Renault logotypen: 
Logotypen understryker 
varumärkets identitet och 
stödjer dess värderingar 
och skapar en exklusiv 
visuellt upplevelse som är 
konsekvent i all 
kommunikation

1.

2. 3. 4.
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1. RENAULT LOGOTYPEN
§ Vilken logo ska vi använda? Ladda ner 

ikonen
§ Vilken storlek? Logostorleken varierar 

från 1,5 cm till 12 cm beroende på vilket 
format annonsen har

§ Storleken på fliken och den vita ramen 
beror på logostorleken

§ Det ska finnas ett fritt område
kring logotypen där inte grafik eller 
text får visas.

§ Bakgrund: Logotypen ska placeras 
på en vit bakgrund

§ Färger: 
CMYK
RGB
Pantone

Logotype Quadri_tcm85-660010.zip

Logo
0-32-100-0

247-177-000

7408C

Typsnitt
75-0-0-100

33-36-36

426C
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3. LOGOBLOCKET
§ Renault logotypen används 

tillsammans med fliken för att 
symbolisera förnyelsen av 
Renault. Fliken framhåller idén 
att vända ett nytt blad.

§ Extra linje: Om fliken är på en 
mörk yta framhävs den med 
hjälp av en vit linje. Linjen bör 
vara 1pt tjock på en “vanlig”
annons.

§ Färg: Fliken ska alltid vara i 
färgen PANTONE ® 426 C 
eller i fyrfärgstryck 
motsvarande C75 M0 Y0 B100.
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4. RENAULT TYPSNITTET

HelveticaNeueLT Std Cn.zip

§ För att säkerställa 
varumärkeskonsekvensen ska 
alltid samma typsnitt användas, 
Helvetica Neue Condensed.

§ Den rätta versionen sträcker sig 
från “Ultra light" till "Extra Bold".

§ Ladda ned typsnittet genom att 
klicka på ikonen
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5. VIT RAM
§ En vit ram runt bilden för att 

framhäva varumärket.

§ Den vita ramen bidrar till att 
framhäva varumärkets 
visuella identitet.

§ Proportionerna på den vita 
ramen är beroende på
storleken av Renault logotypen.

§ Vit ram = 1/3 av logotyp 
storleken.

§ Vi rekommenderar att lägga till 
5 mm i säkerhetsmarginal för 
pappersbrytningen
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Flik

Renault 
logga

Kampanj 
eller 
special 
logotyp

Bild, budskap 
och 
erbjudande

Underrubrik

EXEMPEL PÅ HUR EN ANNONS SKA SE UT

Plats för ÅF logga (vänster anpassad)
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ALTERNATIV LAYOUT FOR VINJETT FORMAT


